
 

Indsigter til udsalgspris – hvad koster data 
Tid:  Torsdag den 1 februar 2024 kl. 14.15-16 
Sted:  Københavns Universitet - Det Samfundsvidenskabelige Universitet 
Lokale:  CSS lokale 1.1.02 (Indgang fra Farimagsgade. Højre side af hovedbygningen)  
 
Arrangementet kan også tilgås via Zoom. Link modtages ved tilmelding 
 

 Hvor meget behøver man betale, for at få de data, man skal bruge?  
 Hvordan får man, hvad man betaler for?  
 Hvilke data flyder på nettet, og hvordan får man fingre i dem? 

  
Vi fejrer årets store udsalgsmåned ved at dykke ned i disse spørgsmål – både fra et forskningsperspektiv og 
med en bredspektret samfundslinse.   

 

Program 
14:15 - 14.20: Velkomst v. Esther Nørregård-Nielsen 
 
 
14.20 - 14.40: Hvad koster det? – Hvad påvirker prisen på indsamlingen af spørgeskemadata  
Oplæg v. Thorkil Klint. Manager - Head of Polls and Social Sciences ved Epinion  
 
 
14.40 - 15.00: Identifikation af potentielle ofre for menneskehandel under anvendelse af webscraping, 
indikatorer og analyser – Anvendelsen af data hos Reden International. Ved Tue Kirkegaard Lauenblad  Leder 
af Reden International og tidligere efterforsker ved politiet  
 
15.00 - 15.15: Pause med kaffe/the, kage og frugt og vand 
 
 
15.15 – 15.35:  Potentialet i billigere surveys. Et oplæg fra forskningen om data via crowdsourcing: Muligheder, 
begrænsninger og opmærksomhedspunkter. v. Lektor Mogens Jin Pedersen, Institut for Statskundskab ved 
Københavns Universitet. 
 
 
15.35 - 15:55:  Dataindsamling via Facebook Ved Hjalmar Alexander Bang Carlsen Lektor ved Sociologisk 
Institut på Københavns universitet  
 
 
15.55 - 16:00: Afslutning v. Esther Nørregård-Nielsen 
 
 



 
 
 
Yderligere information om oplæggene og oplægsholderne 
 
14.20 - 14.40: Hvad koster det? – Hvad påvirker prisen på indsamlingen af spørgeskemadata  
Eftermiddagens første oplæg sætter rammen for arrangementet ved at give en bred indflyvning til hvilke 
faktorer, der påvirker prisen på en indsamling af survey-data. Hvilke greb kan man bruge for at gøre en 
indsamling billigere – og hvornår risikerer man at spare for meget. Oplægget vil blandt andet dække  

 Hvordan prissættes et interview 
 Omnibus-målingernes storhed og fald 
 Prisvenlig spørgeteknik herunder brug af filtre 
 Multi-panel vs. single-panel-sourcing 
 Andre kilder til power herunder repeated measures og conjoints. 

 
Oplæg v. Thorkil Klint. Manager - Head of Polls and Social Sciences ved Epinion  

 
 
14.40 - 15.00: Anvendelsen af data hos Reden International - Identifikation af potentielle ofre for menneskehandel 
under anvendelse af webscraping, indikatorer og analyser 
Arbejdet i Reden International for at identificere ofre for menneskehandel flytter sig mere og mere til at være et 
online opsøgende arbejde. En af metoderne er at webscrape diverse annoncesider og overføre dem til en BI 
rapport, hvori man har indsat indikatorer, som pointgiver annoncerne i forhold til om der her er tale om et 
potentielt offer. Indikatorer og den menneskelige ekspertise er med til at kvalificere identifikationen af ofre for 
menneskehandel.  
 
     Oplæg ved Tue Kirkegaard Lauenblad  Leder af Reden International og tidligere efterforsker ved politiet  

 
 

15.15 – 15.35:  Potentialet i billigere surveys. Et oplæg fra forskningen om data via crowdsourcing: 
Muligheder, begrænsninger og opmærksomhedspunkter.  
Online crowdsourcing-platforme, såsom Amazons MTurk og Prolific, giver mulighed for prisvenlig 
dataindsamling. Men hvilken værdi har disse data? Hvad er potentialet, og hvad er problemerne? Og hvad bør 
man være særligt opmærksom på, hvis man anvender crowdsourcing-platforme til dataindsamlingsformål? 
Oplægget opridser fordele, udfordringerne og centrale overvejelser ved brug af crowdsourcing-platforme til 
forskning.    

 
Oplæg v. Lektor Mogens Jin Pedersen, Institut for Statskundskab ved Københavns Universitet. 
 

 
15.35 - 15:55:  Dataindsamling via Facebook  
Oplægget beskriver hvordan man kan rekruttere respondenter via opslag i Facebookgrupper og indhente 
social kontekst data ved brug af Facebook gruppe data.    
 
    Oplæg ved Hjalmar Alexander Bang Carlsen Lektor ved Sociologisk Institut på Københavns universitet 
 
 


