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Baggrund for projekt om brug af paradata
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• Faldende svarprocenter
• Ønske om optimal dataindsamling
• I paradata ligger megen information, som vi eventuelt kan forbedre 

fremtidige dataindsamlinger og dermed hæve kvalitet og 
svarprocent



Udvikling i svarprocenter
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Tilgængelige paradata
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EKSEMPLER

• Udsendelsesdage og –tidspunkter for udsendelse af digitale posts
• Data om kontaktforsøg, hvornår respondenter gennemfører et 

interview/nægter at deltage  
• Baggrundsoplysninger om vores interviewere



Eksempler…
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1. Hvornår skal vi interviewe?
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2. Hvor mange kontaktforsøg?
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Nyt fokus i brugen af paradata
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 Repræsentativt udsnit af befolkningen,16-74 år 

 Månedlig undersøgelse med ca. 1000 gennemførte 
interviews (stikprøve ca. 1800 personer)

 Nye og gentagende samfundsrelevante spørgsmål, 
5-12 minutters gennemførselstid 

Omnibusundersøgelsen
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Omnibusundersøgelsen
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• Udsendelser af digital post/brev ca. d. 
25.-26. i den foregående måned

• CATI start d. 5. i måneden

• Undersøgelsen slutter ca. d. 15.-17. i 
måneden 



Analysegrundlag
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74.000 observationer46 busserca. 4 år

Ugedag/ 
tidspunkt 

for 
interview

Interviewer 
baggrunds-
oplysningerAntal/

tidspunkt for 
kontaktforsøg
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Disneysjov effekten
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